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# Fréquentation Touristique Destination

2,4 millions de nuitées
(marchandes et non marchandes)
Soit -3,51% par rapport a 2024

o 1,62 millions de nuitées FR (-4,48%)
o 778 297 Nuitées Etrangéres (-1,44%)

Bretagne:-1%
Finistére : -0,47%

# Consommation touristique estimeée
131,8 M€

Source : Flux vision

BILAN DE SAISON - DESTINATION

Evolution des nuitées d’avril & septembre 2025 par rapport & 2024
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OFFICE DE TOURISME COMMUNAUTAIRE

# Frequentation Touristique Destination

67,5% de Nuitées FR & 32,5% de Nuitées étrangéres

1,62 M de Nuitées FR
- 4,48%

HAUTS-DE-FRANCE

NORMANDIE

BRETAGNE

PAYS DE LA LOIRE

AUVERGNE/
RHONE-ALPES

Source : Flux vision

Répartition des clientéles d'avril & septembre 2025,
par rapport a 2024

778 297 Nuitées étrangéres
- 1,44%
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OFFICE DE TOURISME COMMUNAUTAIRE

# Frequentation excursionniste Destination

2,96 M d’excursions
Soit +0,8% par rapport a 2024

72% de visiteurs francais
28% de visiteurs internationaux

Bretagne : 55 M d’excursions (+3 %)
Finistére : 9,4 millions d’excursions (+ 3,45%)

Source : Flux vision

BILAN DE SAISON - DESTINATION

Evolution des excursions d’avril & sept. 2025 par rapport & 2024
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OFFICE DE TOURISME COMMUNAUTAIRE

BILAN FREQUENTATION TOURISTIQUE EN FINISTERE - ETE 2025

Zones de nuitées des touristes en Finistere* Lieux les plus fréquentés par les touristes finistériens*

Légende Légende
0,68 % 0,66 %
12,22% 12,28 %
* Données fortement corrélés a la ité d’héb et a la sai
Zones de nuitées des tounstes en Flmstere Ileu de nuitée des personnes observées en Journee sur la zone d' observahon
Lieux les plus fré par les - le lieu de visite majoritaire en journée des p sur la zone d'ob:
Données issues du dispositif Flux Vision Tourisme, a partir du réseau mobile Orange, traitement reallse par Tout commence en Finistére, agence d'attractivité du Département. 5

Source : Flux Vision Département 5
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OFFICE DE TOURISME COMMUNAUTAIRE

# Satisfaction des prestataires de la Destination de juin a mi-septembre

72% des professionnels sont satisfaits de la Les tendances de la saison :
saison contre 58% en 2024

() Trés satisfaits @ Satisfaits

@ Moyennement satisfaits
(0 Réservation anticipée

@ Insatisfaits Trés insatisfaits Réservation de dernidre minute

@ Hausse de la consommation

@ Baissedela nmation

~&-

Source : Enquéte partenaires Bilan de saison 2025 - OT de Concarneau & Pont-Aven
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# Fréquentation des BIT d’avril a septembre 2025 # Répartition par BIT
234 384 visiteurs accueillis

@ Concarneau @ Névez @ PONT-AVEN
Soit +1%

@ RosporpeNn ) TrEGUNC

Nb visiteurs 2025 2024 Evolution
Avril 13236 13588 -2,59%
Mai 22012 23124 -4,81%
Juin 31460 31889 -1,35%

Source : Tourinsoft 7



«C/ \NCARN[ AU
AP\_/NT~AVLN BILAN DE SAISON - OFFICE DE TOURISME

OFFICE DE TOURISME COMMUNAUTAIRE

# Nombre de demandes dans les BIT d’avril a septembre 2025

67 110 demandes

Soit +5,4%
.’ 60 681 demandes en vis-a-vis
‘ soit 90,4% des demandes
Nb visiteurs 2025 2024 Evolution
Avril 4 805 4 660 +3,1%
Mai 7 303 7 409 -1,4%
6 231 appels recus
Juin 9 803 8 922 +9,9% % .3 PP §
Soit 9,3% des demandes

T
Sept. 9 083 9 857 -7,9% 157 mails & 41 courriers traités
Soit 0,3% des demandes

~-

SOURCE : Tourinsoft 8
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OFFICE DE TOURISME COMMUNAUTAIRE

HAUTS-DE-FRANCE

ILE-DE-FRANCE

# Fréquentation des BIT d’avril a septembre 2025

82% de visiteurs frangais GRAND-OUEST
dont 45% du Grand-Ouest

Top 3 Clientéles FR
1. Bretagne 29%

2. lle-de-France 13%
3. Pays de |a Loire 10% NOUVELLE

AQUITAINE

AUVERGNE/
RHONE-ALPES @

SOURCE : Tourinsoft
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OFFICE DE TOURISME COMMUNAUTAIRE

# Fréquentation des BIT d’avril a septembre 2025

43%
18% de visiteurs étrangers -

Top 3 Clientéles étrangéres
1. Allemagne 43%
2. Royaume-Uni 13%

H O,
3. Belgique 12% 13%
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-7|_~w %
« ‘ ' - 7%

. ‘ ' 5% 5& 59
I. o 'gf' 39%
Elles

10

Source : Tourinsoft
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OFFICE DE TOURISME COMMUNAUTAIRE

# Répartition des demandes d’avril a septembre 2025

69 561 demandes loisirs 44%
PATRIMOINE
CULTUREL

Top 4 demandes loisirs

) i 25%

1. Patrimoine culturel 14% PROMENADE

2. Patrimoine naturel/Promenade/Rando/Vélo 25% RANDONNEE/VELO 11%

3. Fétes et Manifestations 1% $: MANIFESTATIONS & CRolsIERes

\ k. EX AEQUO
4. Croisiéres 11 % ﬁﬁﬂ: o P
Source : Tourinsoft @
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OFFICE DE TOURISME COMMUNAUTAIRE

# Satisfaction des visiteurs

86% de visiteurs promoteurs de la destination 80% de visiteurs satisfaits des services de I'Office
de Tourisme

*
Net Promoteur score @ Détracteurs

LES TOPS ET LES FLOPS
@ Neutres

LA QUALITE DE L'ACCUEIL A L'OT k\ | ¢

°_O LES ACTIVITES LIMITEES AVEC
LES CHIENS

h SUPERBE REGION O_o
‘ ° OFFRE DE TRANSPORT ‘
A RENFORCER
LA DIVERSITE DES ACTIVITES

& MANQUE D’ITINERAIRES
CYCLABLES SECURISES

~-
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(" Promoteurs

LES FETES ET FESTIVALS
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Source : Bilan qualité 2025: 400 questionnaires récoltés d’avril & septembre dans cadre de la Démarche Qualité Tourisme
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OFFICE DE TOURISME COMMUNAUTAIRE

9 £ i Lﬁ
|

QQ
o .
£ . RSE . ’
STRATEGIE DE COMMERCIALISATION oo, qdce biein, b SCHEMA D’ACCUEIL
GROUPES ~ ET DE DIFFUSION D'INFORMATION
2 A
.. . - A TOURISTIQUE
COLLECTE b
, PROMOTION
TAXE DE SEJOUR G
2 GRANDES ACTIONS = oo > G
5 2025/2026 I!@fﬁé&‘gﬁe 7
Zag 0 Ny -
...... A
L :
NOUVEAUX BUREAUX : OBSERVATOIRE LOCAL
D'INFORMATION TOURISTIQUE v DU TOURISME
ACCOMPAGNEMENT
DES PARTENAIRES O

y \

~ty

-

13





