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== Origine des touristes ayant séjourné a Concarneau
|

/2%

de la fréquentation issue
de la clientéle francaise

Tourisme e
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28%

de la fréquentation issue
de la clientele internationale

tourismebretagne.com Q |

En Bretagne

79 %
des nuitées
francaises

[\
@ °5
Allemagne (28 %)

Royaume Uni (20 %)
Belgique (11 %)
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I
== Origine des touristes ayant séjourné a Concarneau
|

72

de la fréquentationiissue

de la clientéele francaise

Tourisme
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ile-de-France

Bretagne

Pays de la Loire
Hauts-de-France
Normandie
Auvergne-Rhone-Alpes
Nouvelle-Aquitaine
Centre-Val de Loire

Grand Est

Occitanie
Bourgogne-Franche-Comté
Provence-Alpes-Céte d'Azur

Corse

En Bretagne

I 31% 79 %
I 14% des nuitees
I 12 francaises
8%
7%
7%
5%
5%
4%
3%
2% s
2% &
0% Allemagne (28 %)

Royaume Uni (20 %)
Belgique (11 %)
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Origine des touristes ayant séjourné a Concarneau

8%

entation issue

d
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Principales clienteles étrangeres
(en % des nuitées étrangéres)

Allemagne | INNEE 4%

Royaume-Uni [ 15%

Pays-Bas 10%
Belgique 9%
Suisse 5%

Etats-Unis 3%
Irlande ~ 2%
Espagne = 2%
Italie = 2%
Autriche 1%

tourismebretagne.com Q |

En Bretagne

79 %
des nuitées
francaises

‘-‘

Allemagne (28 %)
Royaume Uni (20 %)
Belgique (11 %)
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Source : Reflet 2022 / Tourisme Bretagne / Terrain d’enquéte : Symétrise - Traitement et analyse : Tourisme Bretagne
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== Profil des touristes ayant séjourné a Concarneau
|

Familles 37 %
Couples 51 %

Age moyen 47,6 ans

66 ans et plus [ 20%
46 - 65 ans [N 47%
26-45ans [ 17%
19-25ans [ 3%

Moins de 18 ans [ 12%

Tourisme
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Actifs : 67 %

En Bretagne

S
a, o)

i

Cadre ou assimilé _ 29%
Retraité [N 24% De familles
Employé - 18%

Profession intermediaire - 9%
Etudiant, lycéen [l 7%
Artisan, commercant, chef d’entreprise . 6%
Ouvrier I 3%
Agriculteur, exploitant I 3%

Sans activité professionnelle || 2%

Primo visiteurs 31 %
de la Bretagne

tourismebretagne.com Q |

43 %

©

32 %
La part de primo-
visiteurs de la
Bretagne J

pro.tourismebretagne.bzh q o

Source : Reflet 2022 / Tourisme Bretagne / Terrain d’enquéte : Symétrise - Traitement et analyse : Tourisme Bretagne



E Les critéres de choix de la Bretagne

La nature et les paysages, le littoral

78%
La découverte d’un nouvel endroit
I 4 1%
Le patrimoine culturel et historique
I 4 1%
Les attaches a la région
I 30%
Les plages

I 2 8%
Le climat @
I 19%

La proximité du lieu de séjour =
N 17%

La moindre concentration touristique
I 17%
La gastronomie

14%
L’opportunité d’un hébergement gratuit
I 10%
Par habitude
I 10%
La présence d’un événement, festival
. 9%
La diversité des activités proposées
N 8%
Les activités nautiques
B 4%

Tourisme
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== La préparation du séjour, avant le départ...

Tourisme
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=9

Recherches sur internet

Guide touristique

Recommandations de ['entourage

Sites internet dédiés aux voyages
(Routard, Tripadvisor, etc...)

Brochures, flyers, magazines

Vidéos de la destination

Offices de tourisme

Réseaux sociaux

En Bretagne

I <
7

.
I 22

| REXS 67 %

Recherches sur
Internet
B 7

- (4
B 5%

%

Contact OT
avant séjour

tourismebretagne.com Q | acteurs.tourismebretagne.bzh Q °

Source : Reflet 2022 / Tourisme Bretagne / Terrain d’enquéte : Symétrise - Traitement et analyse : Tourisme Bretagne



== Les modes de transport utilisés
== pour se rendre sur le lieu de séjour |E‘ Bretagoe

(=)

o

91 %
Venus par
la route

(@8]

[0 O
\\

=\
10 %

Venus en train

Tourisme

|
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E Les modes d’hébergement privilégiés

Locatif

Camping

{ Hotel
O Autre collectif

Chambre d'hétes

Autre marchand

Parents et amis N 10%
Résidence secondaire TN 227

Autre non marchand B 3%

Camping car SN 2%

Tourisme
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B Concarneau Cornouaille Agglomération
Bretagne

1/3

= des nuitées en
hébergement non marchand

tourismebretagne.com Q | acteurs.tourismebretagne.bzh Q °

Source : Reflet 2022 / Tourisme Bretagne / Terrain d’enquéte : Symétrise - Traitement et analyse : Tourisme Bretagne



E Les 10 principaux critéres de choix de I’hébergement

Sa localisation

Le prix

Réservation en ligne

O Avis visiteurs
Classement

Ecoresponsable

Décoration, style

Conditions d’annulation
Originalite

Adapté aux familles

Tourisme e
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I 72%
I, 55
L

I 23%

I 1%

I 15

I 15

| R

I 3%

I 12

I concarneau Cornouaille Agglomération
Bretagne
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E La réservation de I’hébergement

internet - [N 71%

Téléphone - 20%

mail [l 5%

Plus de 6 mois

Entre 3 mois et 6 mois

Entre 1 mois et 3 mois

Entre 15 jours et 1 mois
Entre une semaine et 15 jours

Moins d'une semaine

Tourisme e
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W 4%
I 14%

N 20%

15%
13%

26%

- o o o

En Bretagne

Réservation

| & &= 0 M

Site de ’hébergeur (30%)
Booking (26%)

Airbnb (22%)

Gites de France (9%)
Abritel (4 %)

- em mm mm Em o= = o= o= P

Internet

Délai

- e o o o s =

.\)
:\b
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Loisirs

Promenade, balade a pied

89%

Restaurants

i

Plage, baignade
I 48%

Découverte des spécialités locales

I, 1%

Café, bar

I -5

Shopping
31%

Promenade et balade a vélo

I 26

Marché

I 23

Festival, concert, théatre

. 12%

Aquarium, zoo, parc animalier

i %

Tourisme ®
BRETAGNZ=

|
== | es activités pratiquées lors du séjour
|

A
S

anlan

Villes, villages

Visites

86%

Sites et d’espaces naturels
57%

Visite de musées, d’expositions

I, 4 2%

Chéateaux, sites historiques

I 1%

Parcs et jardins

I 20%

Balade en mer

. 19%

Découverte des iles

I 6%

Art contemporain

. 13%

Visites de caves, brasseries, cidreries

7%

Croisiéres fluviales
B 3%

I Concarneau Cornouaille Agglomération

¥,

@‘\1‘%@ Sports

Randonnée pédestre

80%
Vélo de route
N 15%
I 3%
Course a pied, trail
I 6%

Activités nautiques traditionnelles
| 1%

Activités nautiques glisse
I 1%

Golf
| 1%

Equitation, randonnée équestre
0%

Activités a sensations fortes
0%

Activités nautiques motorisées
0%

tourismebretagne.com Q | acteurs.tourismebretagne.bzh Q °
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8,8/10

Satisfaction

Tourisme
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I
i s S8 globale
== |a satisfaction des visiteurs
|
12% 9%  23% Accueil des locaux I : ¢
12% 5%  24% Patrimoine historique I
1% 10%  24% Gastronomie et produits locaux I :;
1% 11% 33% Propreté des lieux publics I ::
Tres satisfaits (note z 9)
Satisfait (note de 8) 11% 13% 35% Préservation de |’environnement _ 8,2
Moyennement satisfait (note de 7)
Peu satisfait (note = 6) 14% 9% 30% Activités culturelles et de loisirs I :.:
1% 19% 25% Itinéraires Rando / Vélo I :.
13% 15% 31% Restaurants I .1
20%  12% 28% Animation, ambiance H :.0
13%  15% 39% Artisanat local B :.0

pro.tourismebretagne.bzh Q e

Source : Reflet 2022 / Tourisme Bretagne / Terrain d’enquéte : Symétrise - Traitement et analyse : Tourisme Bretagne
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== | a consommation touristique
]

Les dépenses realisees par les touristes en sejour dans la

region

En Bretagne

Dépense individuelle
journaliére

Tourisme

BR=TAGN

% hébergement

Budget moyen

jour/personne pour les
touristes

analyse : Tourisme Bretagne

Hébergement

I 4%

Restauration et Alimentation
26%

Transport et Déplacements
7%

Visites et loisirs
Bl 4%

Autres

B 5%

/ séjour en moyenne

Source : Reflet 2022 / Tourisme Bretagne /

tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q °



i

583 000
touristes

] " " »
== | es indicateurs clés
]

analyse : Tourisme Bretagne

g

3,1 millions

En Bretagne

|_ Touristes Nuitées Consommation

1 X 17 pap— 110
l'-' millions h millions

Source : Reflet 2022 / Tourisme Bretagne /
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Suivez-nous sur les réseaux sociaux
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Tourisme Bretagne

1C, 1D avenue de Belle Fontaine

CS 71777

35517 Cesson-Sevigné Cedex, France
Teél. +33 (0)2 99 28 44 30
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